
บทที่  1 
แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ 

 

 การออกแบบใหส่ือส่ิงพิมพมคีวามสวยงามหรือมีความเหมาะสมถูกตองตามวัตถุประสงค

ของการใชงานนัน้ถือวาเปนขั้นตอนที่สําคัญอีกขั้นหนึ่ง ถึงแมวาจะไมใชข้ันตอนโดยตรงของ

กระบวนการพมิพก็ตาม แตก็นับวามีความสําคัญมาก เพราะสิ่งพิมพในปจจุบนัมไิดมุงใหอานได 

ส่ือขอความไดเพียงอยางเดยีว แตยังมุงใหมีความสวยงาม เอื้ออํานวยตอการอาน จดจํางาย 

สะดุดตา และยังมุงประโยชนทางการคาอีกดวย การออกแบบจึงเขามามีบทบาทตอการพิมพและ

ผลิตสื่อส่ิงพิมพอยางมาก อาจกลาวไดวาสื่อส่ิงพมิพนัน้เปนผลผลิตของศิลปะและเทคโนโลยีใน

ขณะเดียวกนั การวางรูปแบบและการออกแบบที่ดีจะชวยใหส่ือส่ิงพิมพดูมีชีวิตชวีายิ่งขึ้น และ 

ไมนาเบื่อหนายอีกตอไป ดงันัน้ในบทนี้จะทราบถึงความหมายและความเปนมาของการออกแบบ

ส่ือส่ิงพิมพ ตลอดจนขั้นตอนในการออกแบบสื่อส่ิงพิมพเบื้องตน รวมทั้งเครื่องมือที่เขามาสัมพันธ

กับการออกแบบสื่อส่ิงพิมพใหมีความสวยงามและเหมาะสมตอการใชงานไดอยางมปีระสิทธิภาพ 
 
ความหมายของการออกแบบ 
 ในการใหคําจาํกัดความคําวา “การออกแบบ” นั้นมนีักวชิาการหลายทานไดแสดงทัศนะไว

ดังนี ้

 นวลนอย  บุญวงษ (2542, หนา 2-3) ไดใหความหมายของการออกแบบไวเปน 2 แนวทาง 

แนวทางแรกเมื่อเปนคํานาม หมายถึง ผลงานหรือผลิตผลที่เกิดข้ึนจากทั้งสองกระบวนการ คือ

กระบวนการออกแบบซึ่งยงัอยูในรูปของแนวความคิด   แบบรางตลอดจนตนแบบ และจาก

กระบวนการผลิตซึ่งอยูในรูปของผลผลิตที่เปนวัตถุของผลิตภัณฑตาง ๆ แนวทางที่สองเมื่อเปน

คํากริยา หมายถึง กระบวนการทาํงานเพือ่ใหเกิดเปนผลผลิตที่กลาวถึงในแนวทางแรก 

 วิบูล  จันทรแยม (2546, หนา 6) ไดใหความหมายของการออกแบบ หมายถงึ การ

วางแผนการทาํงาน  และการสรางสรรคผลงานขึ้นใหม หรือเปนการดัดแปลงปรับปรุงของเดิมใหดี

ยิ่งขึ้น โดยใชสวนประกอบของการออกแบบ  และหลักการจัดองคประกอบเพื่อทําใหผลงานที่

เกิดขึ้นมีความงามหรือมีประโยชนทางการใชสอยก็ไดแลวแตจุดมุงหมายทีว่างไว 

 วิรัตน  พิชญไพบูลย (2528, หนา 1) ไดใหความหมายของการออกแบบ หมายถงึ การใช

ความคิดในการสรางสรรคงานศิลปะ ดวยการเลือก การจัดวัสดุและเครื่องมือเพื่อสรางงานศิลปะที่

มีรูปลักษณใหเหมาะสมกับหนาที่ในดานความงามและอัตถประโยชน หรือการสรางสรรคงาน
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ศิลปะบริสุทธิท์ี่มีความมุงหมายในดานความงดงาม ความซาบซึ้ง ความสะเทอืนใจ เพื่อใหเกิด

ความนิยม  

 วัฒนะ   จูฑะวิภาต (2527, หนา 10)  ไดใหความหมายของการออกแบบ หมายถึง การ

ออกแบบจะเกีย่วของกับการควบคุมและความรูในหนาทีข่องเครื่องมือตาง ๆ ซึ่งใชในการ

สรางสรรคผลงาน  แตทีม่ากกวานัน้คือ   การออกแบบเปนสิ่งซึ่งเจรญิเติบโตได   สรางความหวัง  

ความฝน   ความตองการและแรงบันดาลใจใหกับมนุษย 

ศิริพงษ  พยอมแยม (2537, หนา 21) ไดใหความหมายของการออกแบบ (design) ซึ่งมี

รากศัพทมาจากภาษาละตนิวา “designare”   หมายถึง การกําหนดออกมา  กะ  หรือขีดเขียนไว   

เปาหมายที่ไดแสดงออกมาก อาจเปนโครงการ  รูปแบบ  หรือแผนผัง  โดยผูออกแบบไดกําหนด

ข้ึนมาดวยการจัดทาทาง  ถอยคํา  เสน  สี  แสง  รูปราง  โครงสราง   ลักษณะพื้นผวิตาม

หลักเกณฑ  

อารี  สุทธพินัธุ  (2521, หนา 8-9) ไดใหความหมายของการออกแบบ หมายถงึ  การรูจัก

วางแผนเพื่อจะไดกระทําตามที่ตองการ   ตลอดจนรูจกัเลือกวัสดุและวิธีการเพื่อทาํตามที่ตองการ

นั้น   โดยใหสอดคลองกบัลักษณะของรูปและคุณสมบัติของวัสดุแตละชนิด   ตามความคดิ

สรางสรรค  หรือเปนการปรับปรุงรูปแบบผลงานที่ดอียูแลวใหเหมาะสมและมีความแปลกใหม

เพิ่มข้ึน การออกแบบจึงมทีัง้เปนการสรางสิ่งใหมและเปนการปรับปรุงของเดิม 

 พจนานกุรมแฮริทิจอเมริกา (The American Heritage dictionary, 1983, p. 256)  

ไดกลาวสรุปความหมายของการออกแบบไวเปนหัวขอส้ัน ๆ  ดังนี ้

1. การประดิษฐที่เกิดขึ้นในใจการวาดตวัอยางใหมองเหน็โดยคราว ๆ ดวยวิธีการสเกตซ  

หรือการวาด 

2. ทําใหมองเหน็ข้ันสําเร็จหรือวัตถุประสงคทีว่างไว 
3. การวาดหรือการรางภาพเพือ่นําเสนอรายละเอียดของบางสิง่บางอยางที่จะทาํขึ้น 

4. การจัดเตรียมในสวนตาง ๆ หรือรายละเอยีดของบางสิง่บางอยางที่จะจัดทําขึ้น 

ตามแผน 

5. การตกแตงลวดลาย 

6. ศิลปะแหงการสรางสรรคการออกแบบในสิง่ทัง้หลาย 

7. แบบแผนหรือโครงการ 
8. เหตุผลในวัตถปุระสงคหรือความตัง้ใจ 
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พจนานกุรมกลอเรีย (The Grolier International dictionary, 1992, p. 259) ไดกลาววา  

การออกแบบหมายถงึการตกแตงลวดลาย หรือโครงสรางสาํหรบัทําบางสิง่บางอยางกอนลง

รายละเอียดใหดูมีชีวิต รวมทัง้โครงสรางโดยทั่ว ๆ ไปของชิ้นงานศิลปะซึ่งประกอบดวยการ

จัดเตรียมเกี่ยวกับรูปราง รูปทรง สี น้ําหนกั วัสดุ ฯลฯ และการสรางสิ่งหนึง่สิ่งใดขึ้นมาเปน

แบบอยางกอนการผลิต 

หวูเซยีะ หวอง (Wong, 1972, p. 5)  ไดกลาววา การออกแบบหมายถงึความงามของ 

บางสิง่บางอยางที่สรางสรรคข้ึนดวยความเพียรใหปรากฏเพียงความงาม เพื่อทําใหผูพบเห็นเกิด

ความรูสึกพึงพอใจ 

 ดังนัน้ การออกแบบจึงมีความหมายโดยสรุปวา เปนการคิดกระทําการสิ่งใดใหบรรลุ

วัตถุประสงคทีต่ั้งไว โดยใชองคประกอบทางศิลปะ อาทิ เสน สี รูปราง รูปทรง พื้นที่วาง พืน้ผิว 

ประกอบรวมกนัใหผลงานนัน้เกิดความงดงาม มีสุนทรียภาพ และเกิดประโยชนใชสอยตามที่ตัง้  

เปาหมายไว   หรือเปนกระบวนการทางความคิดในอันทีว่างแผนการรวบรวมองคประกอบทัง้หลาย

เขาดวยกนัอยางเปนระบบเพื่อสรางสรรคหรือปรับปรุงประดิษฐกรรมตาง ๆ    อยางมปีระสิทธิภาพ

ทั้งในดานประโยชนใชสอยและดานความงามหรือใหบรรลุตามวัตถุประสงคของการออกแบบที่ได

วางไว 

 

ขอบขายของการออกแบบ 
 ความหมายของการออกแบบสมัยใหมไดถูกนาํออกไปใชอยางกวางขวางโดยเฉพาะสวน

ของการกาํหนดและวางแผนที่เกี่ยวของกบัขอมูลทางศิลปะ เพื่อใหเกิดประโยชนตอการนําไปใชใน

การแสดงออกทางดานศิลปะนั่นคือในการออกแบบที่สมบูรณนั้นจะตองประกอบดวยเงื่อนไข  

6 ประการ ดงันี้ (Osborne, 1980, p. 312) 

1. ขอมูลการออกแบบ 

2. ทฤษฎีความสมัพันธระหวางรูปทรง 
3. มูลฐานทางการออกแบบที่มพีลังในการสื่อความหมาย 

4. การแสดงเหตผุล 

5. การคํานงึถงึความงายและความประหยัด 

6. ส่ิงที่กาํหนดขึน้ในตราหรือเครื่องหมาย เปนทีย่อมรับของผูอ่ืน  
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วัตถุประสงคของการออกแบบ 
 ในการสรางสรรคผลงานออกแบบของมนุษยนัน้มีวัตถปุระสงคที่สามารถจําแนกได 5 

ประการดังตอไปนี้ (วิบูล  จนัทรแยม, 2546, หนา 8-9) 

1. งานออกแบบเพื่อการอยูอาศัย เปนงานออกแบบที่จะตองคํานงึถงึการใชงานบริเวณ 

วาง ความงาม โครงสรางของวัสดุ เชน การออกแบบทางสถาปตยกรรม การออกแบบตกแตง การ

ออกแบบผังเมอืง เปนตน 

2. งานออกแบบเพื่อการใชสอย เปนงานออกแบบที่จะตองคํานึงถึงประโยชนในการ 

ใชสอยและความงามควบคูกันไปอยางแยกไมออก เชน การออกแบบเครื่องเรือน รถยนต ของ

ประดับ ของเลน เปนตน 

3. งานออกแบบเพื่อการเผยแพร เปนงานออกแบบที่จะตองคํานึงถึงความตองการของ 
มนุษย วัฒนธรรมของแตละสังคม และการออกแบบใหสอดคลองกับความตองการของ

กลุมเปาหมาย ซึ่งมีความสมัพันธกับศิลปะและจิตวิทยาโดยตรง เชน การออกแบบงานโฆษณา 

เปนตน 

4. งานออกแบบเพื่อเสนอความงาม  งานออกแบบในลักษณะนี้ไดมีการพัฒนาไปอยาง 

กวางขวางตามสภาพความคิดและความเชื่อของกลุมลัทธิตาง ๆ เปนงานออกแบบดานทัศนศิลป 

เชน การออกแบบในงานจิตรกรรม ประติมากรรม ภาพพมิพ ส่ือผสม ซึง่ตองการความรูสึกสะเทือน

อารมณ ความซาบซึ้งตอความงาม ความคดิ ทัศนคติบางอยาง เปนคุณคาทางอารมณความรูสึกที่

อาจจะมีผลตอการดํารงชวีติหรือทัศนคตขิองมนุษยในสังคมนัน้ 

5. งานออกแบบเพื่อการดํารงชพี เปนงานออกแบบเพื่อชีวติความเปนอยู หรืออาชพีใน 

ชุมชน เชน การออกแบบในงานกสกิรรม งานเลีย้งสัตว งานออกแบบเครื่องมือการประกอบอาชีพ

เครื่องทุนแรง เปนตน ทัง้นีเ้พื่อใชประโยชนในการพัฒนาการดํารงชีพของมนุษย 

 
ความเปนมาของการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ 
 วัสดุส่ิงพมิพ (printed material) นับไดวาเปนประดิษฐกรรมของมนุษยที่มวีิวัฒนาการ 

สืบทอดกันมาเปนเวลานานกวา 2,000 ป  จากหลกัฐานทางการพมิพทีม่ีอายเุกาแกที่สุด  ไดแก  

การพิมพหนงัสือวัชรสูตรดวยเทคนิคแมพมิพแกะไม  ซึง่มีลักษณะเปนมวนโดยชางชาวจนีชื่อ  

“วางเซียะ” ในปค.ศ. 868 

 จากรูปแบบงานพิมพในยุคแรก ซึ่งมีลักษณะเปนมวนยอมทําใหเกดิปญหาในความไม

สะดวกตอการคนหาขอความที่ตองการ  และเปลืองเนือ้ที่ในการคนหามาก   ชาวจีนจงึไดคิดทาํ
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หนงัสือเลมในลักษณะการพบั (fold book)  ดวยการพับไปพับมาคลายสมุดขอยของไทย ในป 

ค.ศ.950 ทําใหเกิดความสะดวกตอการอานมากขึ้น  ตอมาไดดัดแปลงรูปเลมของหนงัสือโดยการ

ใชดายเย็บที่สันของหนงัสือเพื่อใหสะดวกตอการเปดอานมากขึ้น   และเปนตนแบบหนงัสือแบบ

เย็บเลม (stitched book) เปนครั้งแรกในป ค.ศ. 1116  

 ตอมากิจการพิมพไดขยายตัวอยางกวางขวางในทวีปยโุรป  จากการพัฒนาตัวพมิพและ

เคร่ืองพิมพโดยกูเตนเบิรกเมือ่ป ค.ศ. 1440  การจัดรูปเลมของหนังสอืจะมีลักษณะเปนเลมขนาด

ใหญเนื่องจากตัวพิมพมีขนาดใหญ    และยังไมมีการตกแตงหนาหนงัสือใหความสวยงาม  เพราะ

มุงประโยชนเพียงการเสนอเนื้อหาสาระเทานั้น 

 ในป ค.ศ. 1499 เอลดัส มานเูทียส  (Aldus Manutius)  ชางพิมพชาวเวนิสไดออกแบบ 

ตัวพิมพใหมีขนาดเล็กลงจงึมีผลทําใหหนงัสือมีขนาดเลก็ลงใกลเคียงกับหนังสือที่พมิพในปจจุบัน   

ทําใหการพิมพหนังสือไดรับความนิยมจากผูอานอยางกวางขวางยิง่ขึ้น   แตในการจัดหนาหนงัสือ

ก็ยังมิไดเนนความประณีตงดงามในทางศลิปะเพราะมุงแสดงขอความเทานั้น 

 จนในป ค.ศ.1888  วิลลเลยีม มอริส (William Moris) นักเขียนและศิลปนชาวอังกฤษได

จัดตั้งสํานกัพมิพเคลมสกอตต (Kelmscott press)  และมีการจดัทําหนงัสือใหมีความงดงาม

แตกตางจากสิง่พมิพในยุคกอน   โดยใชแรงบันดาลใจจากศิลปะยุคกลาง  และลวดลายพฤษชาติ

มาใชเปนกรอบหนาหนงัสือ  ตลอดจนการออกแบบตัวพิมพทีง่ดงามขึ้นมาใหม  3 แบบ ไดแก   

แบบโกลเดน (golden)   แบบทรอย (troy) และแบบชัวเซอร (chaucer)  ซึ่งยังคงนยิมใชกนัมาถึง

ปจจุบัน 

 นักออกแบบสิง่พิมพไดพัฒนารูปแบบของสิ่งพิมพจากการเริ่มตนของมอริสโดยการ

ผสมผสานศิลปะแบบยุโรปและศิลปะภาพพิมพแกะไมของญี่ปุนเขาดวยกนัโดยเนนลายเสนที่

ออนหวานและการตัดกันระหวางรูปเรขาคณิตกับรูปธรรมชาติจนเกิดเปนศิลปะของการออกแบบ

กลุมอารตนูโวในตอนปลายศตวรรษที่ 19  และกอใหเกิดการตื่นตัวในการออกแบบตกแตงสื่อ

ส่ิงพิมพไดแก  หนังสือ ภาพโฆษณา  สูจิบตัร   แผนพับ  ฯลฯ   อยางกวางขวางตั้งแตนั้นเปนตนมา 

 สมัยตนศตวรรษที่ 20 โลกเขาสูยุคอุตสาหกรรม การออกแบบสิ่งพมิพไดนําแนวความคิดที่

เปนระบบการผลิตเชิงอุตสาหกรรมเขามาใชงานออกแบบโดยเนนประโยชนใชสอย  คํานึงถึง

ความกาวหนาทางวัสดุ  เวลา   และแรงงาน  ผลจากการกอต้ังสถาบนัการออกแบบบาวเฮาสข้ึนใน

เยอรมันเมื่อป ค.ศ. 1919  ทําใหเกิดแนวทางในการสรางแมพมิพจากภาพถาย   ซึ่งแตเดิมใชวิธี

วาดภาพประกอบเทานัน้มกีารทาํ “ตารางกริด”  (grid scale)  มาใชเปนหลักในการจัดวางหนา  

การใชตัวอักษรวางชิดเสมอหนาและเสมอหลัง  เปนตน 
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 ในปจจุบนัไดมีการคนพบเทคโนโลยีใหม ๆ  ในการสรางสรรคงานออกแบบสิ่งพิมพ 

โดยเฉพาะการนําคอมพวิเตอรมาใชในการเรียงพิมพตัวอักษร   การจัดหนาดวยคอมพิวเตอร   

การออกแบบภาพประกอบ   และการผสมภาพโดยใชเครื่องโครมาคอม  เปนตน  ทาํให 

การออกแบบสิ่งพิมพในปจจุบันสามารถขยายขอบขายปฏิบัติงานไดอยางกวางขวางยิ่งขึน้ 

 
ประเภทของงานออกแบบสื่อส่ิงพิมพ 
 ส่ิงพิมพหรืองานกราฟกที่เราพบเห็นอยูในชีวิตประจําวันมีอยูมากมายหลายประเภทและ

แตกตางกนัหลายขนาดตั้งแต ขนาดเล็กจิว๋ เชน แสตมป นามบัตร ฯลฯ จนกระทัง่ถงึกระดาษเขียน

จดหมาย หนงัสือที่มีขนาดเลก็- ใหญ  โดยเอลิซาเบธ ดับเบิลยู แอดเลอรไดแบงประเภทของงาน

ออกแบบสื่อส่ิงพิมพไว 4 ประเภทดังนี้  (Adler, 1993, p. 2) 

1. งานออกแบบสิ่งพิมพชนิดกระดาษทางธุรกิจ (business papers) ไดแก ซองจดหมาย  

กระดาษจดหมาย นามบัตรธุรกิจ ปายหรอืฉลาก แบบฟอรมและใบสงสินคา  กระดาษบันทึก 

ชวยจาํ และสมุดฉีก 

     1.1  หัวกระดาษและซองจดหมาย (letter head and envelope) 

เปนสิ่งพิมพทีใ่ชเพื่อการสื่อสารทางธุรกิจโดยตรง นับเปนสิ่งพิมพประเภทแรกที ่

จะทําใหคูติดตอส่ือสารเกิดความประทับใจในการทํางานรวมกนั 

สวนประกอบหรือสาระสําคญัที่ปรากฏในหัวกระดาษจดหมายและซองประกอบ 

ดวยชื่อตัวแทนธุรกิจ สถานที่ที่สามารถติดตอไดทางไปรษณีย หมายเลขโทรศัพทและโทรสาร 

รวมทัง้ตราสญัลักษณ (logo) สวนหนาทีห่ลักของหัวกระดาษจดหมายและซอง  ผูออกแบบจะตอง

คํานึงถึงการสรางสรรครูปแบบทั้งในแงของภาพลกัษณ  และการจัดวางสวนประกอบทาง 

การออกแบบใหคงไวซึง่บุคลกิภาพของมืออาชีพทางธุรกจินั้น ๆ กลาวคือหากหัวกระดาษและ 

ซองจดหมายที่กลาวถงึมือผูรับสารก็สามารถจะสรางความรูสึกยินดตีอผูรับ ทําใหเกิดความรูสึก

อยากเก็บรักษาไวเปนเจาของดุจส่ิงมีคาทีค่วรหวงแหน โดยเฉพาะอยางยิ่งในสวนของรูปแบบอาจ

เลือกใชรูปแบบที่เปนไปตามสมัยนยิมแตก็ไมลาสมัยในการนาํไปใชเพื่อการสื่อสารในอนาคต 

ซึ่งขนาดของหวักระดาษจดหมายทีน่ิยมใชกันทางธุรกิจคือ ขนาด A4 หรือขนาด 8.4 x 11.8 นิ้ว  

สวนซองจดหมายนิยมใชขนาด 4.2 x 9.2 นิ้ว  ดงัภาพที่ 1.1 

 

 



 7 

 

 

 

 

ภาพที ่ 1.1  ตวัอยางหวัจดหมาย ซองจดหมาย  

                                     ที่มา  (Siebert & Ballard, 1992, p. 80) 
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    1.2  นามบตัรทางธุรกิจ (business cards) 

เปนสิ่งพิมพขนาดเล็กที่มีความสําคัญตอระบบธุรกิจเปนอยางยิ่งในปจจุบัน  

เพราะนามบัตรจะทําหนาที่เปรียบเสมือนตัวแทนหนวยงานแรกของระบบธุรกิจทุกประเภทที่ลูกคา

หรือกลุมเปาหมายนึกคิดและจดจําได 

ขนาดและรูปแบบของนามบตัรทั่วไป ถงึแมวานามบัตรเปนเพยีงเศษกระดาษ 

เปอนสีไรคุณคาชิ้นเลก็ ๆ เทานั้นแตทางกลับกันบางครั้งนามบัตรที่กลาวถงึหากมบีันทกึสั้น ๆ 

พรอมลายมือช่ือของเจาของธุรกิจที่เกี่ยวของกํากับไปดวยจะทําใหเกดิคุณคาของความนาเชื่อถือ

ทางธุรกิจที่กาํลังดําเนินอยูใหไดรับการตอบรับอยางรวดเร็ว และเกิดความสนุทรยีภาพ ประกอบ

กับสภาพธุรกจิที่เครงเครียดรูปแบบนามบตัรที่สวยงามและชวนมองจะสามารถชวยผอนคลาย

อารมณของคูติดตอทางธุรกจิในเชิงลบใหเกิดความรูสึกคลอยตามได  สําหรับขนาดมาตรฐานของ

นามบัตรที่นยิมใชจะมีเพียงขนาดเดียวคือขนาด 2 x 3 ½ นิว้  ดังภาพที ่ 1.2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 1.2  ตวัอยางนามบตัร 

                                                 ที่มา  (ปราโมทย  ธงชัย, 2547, หนา 1) 
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นอกจากนี้แลวเพื่อประโยชนในการใชสอยและความสวยงามบางธุรกจิไดมีการ 

ออกแบบหัวจดหมาย ซองจดหมาย และนามบัตร ใหมีความเหมือนหรอืสอดคลองกัน  

ดังภาพที่ 1.3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 1.3  ตวัอยางหวัจดหมาย ซองจดหมายและนามบัตรเปนชุด 

                      ที่มา  (ปราโมทย  ธงชัย, 2547, หนา 6) 
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     1.3  ปายหรือฉลาก (labels) 

เปนสิ่งพิมพขนาดเล็กทางธรุกิจอีกประเภทหนึ่งซึ่งประกอบดวยปายหรือฉลาก 

และตราสัญลักษณ  นิยมนาํมาใชประกอบเขาดวยกนักบัสถานทีท่ี่สามารถใชติดตอและสื่อสาร

รวมกันไดทางระบบไปรษณีย ปายหรือฉลากโดยทั่วไปสามารถอาํนวยประโยชนโดยสามารถนําไป

ปดบนบรรจุภัณฑขนาดตาง ๆ  นอกจากนีย้ังใชนยิมใชปดทับบนกระดาษซองจดหมายขนาด 

ตาง ๆ ตามความประสงคของผูใช เชน ซองขนาดธรรมดา ขนาดกลาง และขนาดใหญ คือ ขนาด 

4.2 x 9.2 นิว้ และขนาด 10 x 14 นิ้ว  ดังภาพที่  1.4 

 

 

ภาพที ่ 1.4  ตวัอยางปายหรอืฉลาก 

                                             ที่มา  (Siebert & Ballard, 1992, p. 99) 
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     1.4  แบบฟอรมและใบสงสินคาทางธรุกิจ  (forms and invoices) 

องคกรทางดานธุรกิจทุกแหงมีความจาํเปนตองใชแบบฟอรมและใบสงสินคาชนิด 

ตาง ๆ สําหรับการดําเนินการทางธุรกิจในบางโอกาส แบบฟอรมและใบสงสินคาเหลานี้มี

คุณลักษณะเชนเดียวกันกบัหัวกระดาษจดหมาย เพียงแตแบบฟอรมและใบสงสนิคาทางธุรกิจจะมี

การเพิม่เติมเสนชองบรรทัดและบริเวณวางสําหรับการบนัทกึ ถอยคําและรายละเอยีดเกี่ยวกบั

ผลิตภัณฑ จํานวนสินคา และราคาในการซื้อขาย ในขณะเดียวกนัหากสถานธุรกิจใดเพิ่งเริ่มกอต้ัง

ใหมยงัไมไดมีการเตรียมการเรื่องแบบฟอรมและใบสงสนิคารายการสนิคาทางธุรกิจ ก็สามารถใช

หัวกระดาษจดหมายที่มีอยูทดแทนไดตามกฎหมาย เพยีงแตการบนัทึกขอความที่เกี่ยวของกับการ 

ซื้อขายนัน้ ๆ จะตองมีความชัดเจนและอานงาย  สําหรบัขนาดของแบบฟอรมและใบสงสินคา

โดยทั่วไปที่นยิมใชกันคือ ขนาด 8.5 x 11 นิ้วและขนาด 5.2 x 8 นิว้  ดังภาพที่  1.5 
 

 

ภาพที ่ 1.5  ตวัอยางแบบฟอรมและใบสงสินคาทางธุรกจิ 

                             ทีม่า  (โรงพิมพพ.ีเค.กราฟฟค บางแสน, 2546) 
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     1.5  กระดาษบันทึกชวยจํา (memo sheets)  

กระดาษบนัทกึชวยจาํโดยปกติมองดูคลายกับกระดาษ หัวจดหมายทางธุรกจิ  

เพียงแตกระดาษบันทึกชวยจําขาดการระบุสถานทีท่ี่ใชเพื่อการติดตอส่ือสารทางไปรษณีย รวมทั้ง

หมายเลขรหัสโทรศัพทและโทรสาร ตามความเขาใจทางดานการออกแบบกราฟกบางครั้งเรียก

กระดาษบนัทกึชวยจาํวา “หวัจดหมาย” (banner letterhead) ก็ม ี  กระดาษบนัทกึชวยจํา

นอกจากจะใชเพื่อการบนัทกึขอมูลสําคัญ ๆ ที่เกีย่วของกบัการดําเนินธรุกิจ บุคลากรและ

สาระสําคัญสวนอืน่ ๆ ที่เกีย่วของกับธุรกจิโดยตรงแลว ยงัสามารถใชแทนปกรายงาน ขอเสนอ

สําหรับระเบียบวาระการประชุม และการสื่อสารเร่ืองอื่น ๆ ตามปกตทิี่ไมเปนทางการไดอีกดวย  

สําหรับขนาดกระดาษบนัทกึชวยจาํตามปกตินิยมใชขนาด 8 ½ นิ้ว x 11 นิ้ว 

     1.6  สมุดฉีก  (notepads) 

เปนสิ่งพิมพทีใ่ชกระดาษรวมเปนเลมมีความหนาพอประมาณ สามารถนําไปใช 

ประโยชนไดหลากหลายชนดิ โดยปกติมีขนาด 5 ½ นิ้ว x 8 ½ นิว้ หรือประมาณครึ่งหนึ่งของ

กระดาษมาตรฐานขนาด A4   ทีน่ิยมใชเปนมาตรฐานสาํหรับกระดาษบันทกึชวยจํา ดังภาพที่  1.6 

 

 

ภาพที ่ 1.6  ตวัอยางสมุดฉกี 

                                                  ที่มา  (สถาบันราชภัฏเทพสตรี, 2545) 
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2. งานออกแบบสิ่งพิมพเพื่อการสงเสริมการขาย (promotion pieces)  ไดแก ใบปลิว  

โปสเตอร ปฏิทินรูปแบบตาง ๆ  และไปรษณียบัตร  

     2.1  ส่ิงพิมพโฆษณา  (advertises) 

ขนาดและรูปแบบของสิ่งพมิพโฆษณามีมากมายหลายประเภท แตกตางกนัตาม 

ความตองการของลูกคาและความเหมาะสมของสื่อที่ปรากฏ เชน หนังสือแจงหมายเลขโทรศัพท

หนาเหลือง หนงัสือพมิพ และนิตยสาร ฯลฯ ข้ันตอนการออกแบบกราฟกหรือส่ิงพิมพโฆษณาที่

กลาวถึงนี้ผูเกีย่วของทั้งสองสวนคือผูวาจางและผูสรางสรรคจะตองพิถพีิถันและใหความเอาใจใส

เปนกรณีพิเศษทั้งทางดานรปูภาพ การใชภาษา และถอยคําที่จะตองตรวจสอบใหเกิดความถูกตอง

ในทุกขัน้ตอน โดยเฉพาะอยางยิ่งในสวนที่เกี่ยวของกบัรายละเอียดที่มีความจาํเปนตองใชสําหรบั

การนาํเสนอในขั้นตอนสุดทายของงานโฆษณา กอนที่จะไปปรากฏในสื่อตามที่ลูกคาระบุและ 

จับจองไว  ทั้งนี้เพื่อใหสอดคลองกับวนัและเวลาในการตีพิมพและการเผยแพร  ซึ่งสิ่งพิมพโฆษณา

โดยทั่วไปจะพบเห็นในหนาหนงัสือพมิพและนิตยสารมากที่สุด   ดังนัน้ขนาดในการพิมพจงึจะตอง

เปนไปตามขนาดของหนังสือพิมพ  และนิตยสาร  หรือส่ิงพิมพนัน้ ๆ 

     2.2  ใบปลิว  (flyers) 

แผนปลิวหรือใบปลิวที่ใชคนแจก ถือวาเปนโปสเตอรขนาดเล็ก ตามปกติจะม ี

ขนาด 8 ½ x 11 นิ้ว นิยมใชกระดาษที่มนี้ําหนกัขนาดเบาถึงปานกลาง พิมพเพยีงดานเดียวหรือ

ดานใดดานหนึ่ง แมแผนปลิวจะมีชวงอายุการเผยแพรในระยะสัน้ ๆ อีกทั้งราคาในการผลิตกไ็ม

แพง แตก็มีขีดความสามารถในการเผยแพรคอนของสูง โดยเฉพาะอยางยิ่งในสวนการสราง 

ผลกระทบตอลูกคาทางดานการเชิญชวน การหาสมาชกิใหม การบอกกลาว หรือการแจงขาว 

กิจกรรมใดกิจกรรมหนึง่ทีจ่ะจัดขึ้นเพื่อการสงเสริมการขาย  ซึ่งรูปลักษณะของแผนปลิวที่ปรากฏ

โดยทั่วไปนิยมใชตัวอักษรทีง่ายตอการอาน  หลีกเลี่ยงการใชภาพประกอบในสวนที่จะทําใหราคา

ตนทนุของการผลิตสูงขึ้น 

     2.3  โปสเตอร  (posters) 

โปสเตอรหรือใบแจงความสําหรับปดหรือใบปด ทุกวันนี้ไดรับอิทธิพลมาจาก 

ตางประเทศโดยมีความเปนมาที่ยาวนานและมีรูปแบบดานศิลปกรรมที่เปนอิสระ ซึ่งมกีารพัฒนา

ไปตามยุคสมยัที่เปลี่ยนแปลงไป   สําหรบัขนาดของโปสเตอรมีหลายขนาดตามความตองการและ

วัตถุประสงคของลูกคา หรือกลุมเปาหมาย แตขนาดที่ถกูกําหนดเพื่อความเหมาะสมในการใชงาน 
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ข้ึนอยูกับขนาดของกระดาษมาตรฐาน เชน 8 ½ x 11 นิว้ และขนาดกระดาษในชุด B   ทีม่ีขนาด

ตั้งแต 39.37 x 55.67 นิ้ว ถงึ 9.64 x 13.90 นิ้ว  ดงัภาพที่  1.7 

 

 

ภาพที ่ 1.7  ตวัอยางโปสเตอร 

                                                 ที่มา  (Siebert & Ballard, 1992, p. 58) 
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     2.4  ปฏิทนิ  (calendars) 

หากเปรียบอายุการใชงานระหวางโปสเตอรและปฏิทินก็จะพบวาแผนหรือชุด 

ปฏิทินมีอายุการใชงานยาวนานกวาโปสเตอรและงานโฆษณา  ทั้งนีเ้พราะแผนโปสเตอรถูกใชงาน

เฉพาะกิจเพื่อกิจกรรมใดกิจกรรมหนึง่ หรือเหตุการณใดเหตุการณหนึง่  สําหรับงานโฆษณาก็

เชนเดียวกนัจะถูกนําไปใชในงานเพียงชวงเวลาใดเวลาหนึง่เฉพาะ หรือเพียงฤดูกาลหนึง่ ๆ เมื่อ 

ผลิตภัณฑนั้น ๆ ออกสูตลาดเทานั้นเอง  ทัง้สองสื่อที่กลาวถึงนีห้ากจะถกูนําไปใชในชวงระยะเวลา

ที่ยาวนานและตอเนื่องกวานั้นก็มักจะถูกเปลี่ยนแปลงรปูลักษณและถอยคําใหมีความแตกตาง

ออกไปจากเดมิ  ดงัภาพที่  1.8 

 

 

 

 

ภาพที ่ 1.8  ตวัอยางปฏิทนิ 

                                                   ที่มา  (Silver, 1992, p. 31) 
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     2.5  ไปรษณียบัตร  (postcards) 

เปนสิ่งพิมพทีม่ีศักยภาพสงูมาก หากรูจักนําไปใชเปนเครื่องมือสําหรับการ 

สงเสริมการขาย ทัง้นี้เพราะไปรษณียสามารถบรรจุส่ือทั้งในสวนของภาพและถอยคําไดในเวลา

เดียวกนั อีกทัง้ยังสะดวกในการจัดสงไปถงึมือกลุมเปาหมายไดโดยตรงในระบบไปรษณีย ซึง่เปน

การประหยัดกวาการจัดสงโดยทางจดหมาย  และขนาดของไปรษณียบัตรโดยทั่วไปมีขนาด 

มาตรฐานคือ  4 x 6 นิว้  ดงัภาพที ่ 1.9 

 

ภาพที ่ 1.9  ตวัอยางไปรษณียบัตร 

                                              ทีม่า  (บริษทัเอไอเอส, 2547) 

 

     2.6  ส่ิงพิมพโฆษณาในโอกาสพิเศษ  (ad  spceialities) 

เปนสิ่งพิมพทีโ่ดยทั่วไปมีรูปแบบหรือตัวสารจะปรากฏบนผิววัตถุที่เปนผลิตภัณฑ 

ชนิดสามมิติ  เชน ปากกา ดนิสอ แทงแมเหล็ก ถวยแกว หมวก ลูกโปง    รวมทัง้เสื้อยืด เปนตน  

จัดพิมพข้ึนเปนวาระพิเศษเพื่อการสงเสริมการขายตวัผลิตภัณฑหลัก     โครงการธุรกิจใหมหรือ

องคกรและสถาบัน   สําหรับขนาดของสิ่งพมิพโฆษณาในโอกาสพเิศษขึน้อยูกับลักษณะขนาดและ

พื้นผวิของตัวผลิตภัณฑที่ถกูจัดเปนตัวนําเสนอจึงไมมีขนาดความเปนมาตรฐานตายตัวแนนอน 

3. งานออกแบบสิ่งพิมพเพื่อการนําเสนอขอมูล (information pieces) ไดแก หนังสือเลม 

เล็ก จดหมายขาว จุลสาร หนังสือคูมือ หนงัสือแจงรายการสินคา สูจิบตัร และรายการอาหาร  
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     3.1  หนงัสอืเลมเล็ก (brochures) 

ทุก ๆ องคกรทัง้ภาครัฐและเอกชนลวนตองทาํหนังสือเลมเล็กเพื่อการนําเสนอ  

ชี้นํา หรือแสดงคําอธิบายและขอเสนอแนะนําเกี่ยวกับกจิกรรมหรือภารกิจขององคกรนั้น ๆ   วา

องคกรของตนมีลักษณะและรูปแบบอยางไร อะไรคือกิจกรรมหลกัขององคกร มีหนาที่ใหการ

บริการกลุมเปาหมายดานใดบาง หรือผลิตสินคาประเภทใดสําหรับความตองการของลูกคา  ซึ่ง

ขนาดของหนงัสือเลมเล็กทีพ่บเห็นมีความแตกตางกนัหลายขนาด แตที่ไดรับความนยิมมากที่สุด 

ก็คือขนาดมาตรฐาน 8 ½ x 11 นิ้ว หรือ 14 นิ้ว   ขนาดทั้งหมดทีก่ลาวมาหากพับคร่ึงหนึง่จะ

สามารถบรรจซุองจดหมายขนาดเบอร 10 ไดพอดี   นอกจากนี้ยงัมีคาํวา “แพมเฟลต็” (pamphlet) 

เปนชื่อเรียกหนังสือเลมเล็ก ๆ เชนเดียวกนักับโบรชัวรดวย 

     3.2  จดหมายขาว  (newsletters) 

เปนสิ่งพิมพประเภทแจงขาวสาร หรือขอมูลไปยังกลุมเปาหมายโดยเฉพาะใน 

แตละวิชาชพีและบุคคลทั่ว ๆ ไป เนื้อหาและเรื่องราวทีบ่รรจุในจดหมายขาวประกอบดวยเรื่องทั่ว ๆ 

ไป ที่เกีย่วของกับวชิาชพีขององคกรซึง่เปนเจาของจดหมายขาวนัน้ ๆ รวมทัง้เรื่องราวของสุขภาพ 

การเงนิ การคมนาคม และเทคโนโลย ี  สําหรับระยะเวลาในการตพีิมพเพื่อเผยแพรของจดหมาย

ขาวมีระยะเวลาที่สม่าํเสมอและแนนอน เชน รายวนั รายสัปดาห รายปกษ และรายเดือน แตสวน

ใหญเทาทีพ่บเห็นนิยมจัดระยะเวลาสําหรบัการเผยแพรเปนรายเดือน เพราะเปนความสะดวกทั้ง

ทางดานการรวบรวมขอมูล การผลิตตนฉบับ และการจดัการ  สําหรบัขนาดของซองจดหมายขาว

โดยทั่วไป นิยมใชขนาด 8 ½ x 11 นิว้ ทัง้นี้เพราะสามารถบรรจุซองขนาด  C4  ไดหรือใชดานหลัง

ของปกหลงัจดหมายขาวปดแสตมปจาหนาถงึผูรับไดโดยไมตองบรรจุซอง 

     3.3  หนงัสอืเลมเล็ก (booklets) 

หนงัสือเลมเลก็ หรือเรียกวา “บุคเคล็ต” เปนสิ่งพิมพที่มหีนาที่แสดงขอมูล 

รายละเอียดยุงยากซับซอนที่เกี่ยวของกบัองคกร   ตัวสนิคาหรือผลิตภัณฑชนิดตาง ๆ ตอผูอานให

เกิดความเขาใจไดดีกวาโบรชัวรทัง้ในสวนของภาพประกอบ และรายละเอียดอื่น ๆ สําหรับขนาด

ของบุคเคล็ตโดยทั่ว ๆ ไปจะมีขนาดเล็กกวา A4  คือ ขนาด 7.8 x 8.3 นิ้ว และ 5.5 x 8.8 นิ้ว 
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     3.4  ไดเรคโทรี่ส (directories) 

ไดเรคโทรี่ส หรือตรงกับภาษาไทยวา “หนังสือสําหรับการแนะนาํ” เปนหนงัสือเลม 

ขนาดเล็กเชนเดียวกนักับบุคเคล็ต  ทาํหนาที่รวบรวมลาํดบัรายชื่อของเรื่องตาง ๆ ไวเปนชุด

เดียวกนั เชน ชื่อบุคคล และรายละเอียดขอมูลอ่ืน ๆ ที่มสีวนเกี่ยวพนักบักลุมคน ฯลฯ 

     3.5  หนงัสอืคูมือ (manuals) 

หนงัสือคูมือ หรือสมุดคูมือตรงกับคําวา “แฮนดบุคส” (handbooks) เนื้อหาโดย 

ทั่วไปของหนงัสือคูมือที่กลาวถึงนี้เราสามารถพบเหน็ไดทั้งในสวนของหนวยงานของรัฐที่มีไว

บริการประชาชนที่เกี่ยวของกับการปกครองและงานสาธารณประโยชน ฯลฯ     สาระสําคัญของ

เนื้อหามีไวเพือ่กําหนดใหประชาชนผูรับบริการ ปฏิบัติตามขอแนะนําตาง ๆ ที่ระบุไวในคูมือ ในการ

ขอรับการบริการ เพื่อประโยชนรวมกันและประหยดัเวลา 

ขนาดหนังสือคูมือโดยทั่ว ๆ ไป นิยมใชขนาดมาตรฐานของกระดาษ A4  

สวนความหนาขึ้นอยูกบัเนื้อหาของหนวยงานหรือผลิตภัณฑนัน้ ๆ หากเปนหนวยงานซึ่งใหการ

บริการตอประชาชนหรือเปนตัวผลิตภัณฑชนิดตาง ๆ ทีม่ีความสลับซบัซอนในเชิงระบบ และการ

นําไปใชมักจะเย็บเลม แตกม็ีผลิตภัณฑหรือสินคาบางชนิดนําเสนอคูมือการใชผลิตภัณฑเปน 

แผนปลิวกม็ีซึง่ผูใชจําเปนจะตองรับผิดชอบในการจัดหาแฟมหรือรวมเลมใหเปนหมวดหมูเพื่อ

ความสะดวกตอการใชงานดวยตนเอง 

     3.6  หนงัสอืแจงรายการสินคา (catalogs) 

หนงัสือแจงรายการสนิคาหรอืที่รูจักกนัดีกค็ือคําวา “แคตตาล็อก” เพราะเปน 

ส่ิงพิมพที่แสดงรายการสินคาที่มีสีสันสวยงาม และมีจาํนวนหรือชนิดใหเลือกมากมายตาม

หมวดหมูที่ตนเองตองการ รูปแบบและขนาดของแคตตาล็อกสินคาในปจจุบันไดรับการพัฒนา

รูปแบบและการผลิตไปไกล ทั้งนี้เพราะมกีารแขงขันกนัทางดานการผลิต การขาย รวมทั้งการสราง

ภาพลักษณตวัผลิตภัณฑใหโดดเดนเหนือคูแขงขัน ดังนัน้ขนาดของแคตตาล็อกที่กลาวถงึนีจ้ึงมี

มากมายหลายขนาดตั้งแต  8.5 x 11 นิว้, 5.4 x 8.4 นิว้ และ 5.5 x 7.4 นิว้   

     3.7  บทความ (articles) 

บทความทัว่ไปที่ปรากฏในหนาหนังสือ นติยสาร จดหมายขาว หรือส่ือชนิดใด 

ชนิดหนึ่งที่ผานกระบวนการทางการพิมพไปสูกลุมผูรับสาร โดยเฉพาะอยางยิ่งในปจจุบันบทความ

ที่กลาวถงึนี้ไดเขาไปมีบทบาทในการขยายความรู ความเขาใจตอผูรับสารเปนอยางสงู ยิง่บทความ

ใดที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑหรือสินคาที่ตองเปดโครงการแนะนําตวัตอตลาดก็จะตองมีบทความ 
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ลงตีพิมพประกอบ เพื่อเปนการสงเสริมความเขาใจและใหขอเท็จจริงแกผูอานเพิม่เติมทั้งในรูปของ

บุคคลที่เปนประจักษพยานในการใชผลิตภณัฑ สถิติขอมลูการวิจยัเบื้องตน  และความจําเปนใน

การผลิตสินคานัน้ ๆ สําหรบัผูบริโภค 

ขนาดของบทความขึ้นอยูกบัพื้นที่ ๆ ที่จะใชส่ือ หากเปนหนังสือพิมพนิยมใชเต็ม 

หนาหรือเพียงครึ่งเดียวของหนาหนังสือพมิพ สวนนิตยสารก็เชนเดียวกัน แตหากตองการประหยัด

ตนทนุก็อาจใชพื้นที่ไมมากนัก เชน กาํหนดเพียงขนาดความกวาวยาวของขนาดคอลัมนก็สามารถ

ทําได  ดังภาพที่  1.10 

 

ภาพที ่ 1.10  ตัวอยางบทความที่ลงในหนานิตยสาร 

                                 ทีม่า  (Silver, 1992, p. 128) 

 

     3.8  สูจิบัตร (programs) 

หากเปรียบเทยีบอายกุารใชงานของสูจิบัตรกับส่ิงพมิพชนิดอื่น ๆ เชน  

หนงัสือพมิพ   พบวาสูจิบัตรมีชวงระยะเวลาในการใชงานที่มีระยะเวลาสั้นเชนเดียวกัน อีกทัง้ 

วัตถุประสงคของสูจิบัตรก็มปีรากฏอยูเพยีงดานเดียว  คอื การแจงขอมูลที่เกีย่วของกับรายการ 

โปรแกรมหรือการแสดงที่จะจัดใหมีข้ึนในวนัและชวงระยะเวลาที่กาํหนดขึ้นในสูจิบัตรนั้น ๆ  

ดังนัน้เพื่อสรางคุณคาใหเกิดขึ้นกับสูจิบัตรที่ผลิตขึ้นในแตละครั้งคราวใหเกิดความสวยงาม และ

ความเหมาะสมกับกิจกรรมตาง ๆ ที่จัดขึน้ จงึควรมีขอพิจารณาเพิ่มเติมประกอบดวย เชน ความ

เหมาะสมของโอกาส การเพิม่เติมอารมณขัน ความสนกุสนาน ความมเีกียรติยศ และความอบอุน 

ใหปรากฏเปนรูปแบบอยูในสูจิบัตรนั้น ๆ  
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ในสวนของความคิดสรางสรรค รูปแบบของสูจิบัตรควรจะสะทอนลักษณะเฉพาะ 

หรือธรรมชาตขิองรายการและโปรแกรมทีจ่ัดขึ้นใหปรากฏโดยอาศัยรูปแบบทางการออกแบบ

กราฟกอนัมีผลสืบเนื่องมาจากพลงัจนิตนาการของนักออกแบบอันจะสงผลใหรูปแบบของสูจิบัตรที่

ผลิตขึ้นไดมีโอกาสขยายชวงระยะเวลาแหงความทรงจาํทีด่ีของผูรับ แมวาโปรแกรมและรายการ

ตาง ๆ ไดจบส้ินไปแลว  ซึ่งขนาดของสูจิบตัรโดยทั่วไปนยิมใชขนาด 8.4 x 11.5 นิ้ว  ดังภาพที่ 1.11 

 

 

ภาพที ่ 1.11  ตัวอยางสูจิบตัร 

                                                  ที่มา  (Rockport, 2001, p. 27) 

 

     3.9  รายการอาหาร (menu) 

รายการอาหารหรือเมน ูเปนสิ่งพิมพที่จัดทาํขึ้นเพื่อวัตถุประสงคเชนเดยีวกับ 

สูจิบัตร นั่นคือมีหนาที่โดยตรงเพียงอยางเดียว คือจัดทาํขึ้นเพื่อใหบริการทางดานอาหาร แต

คําถามที่จะตามมาก็คือหากทานเปนนกัออกแบบสิ่งพมิพทานจะมวีธิีการอยางไรที่จะทําให

รายการอาหารที่ทานออกแบบมีความสาํคัญในการใหบริการตอลูกคา 
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ดังนัน้ในการออกแบบ “เมน”ู ที่ควรคํานงึถงึดังตอไปนี้คือเมนทูี่ดีจะตองสะทอน 

ภาพลักษณความรูสึกในเชงิบวก กลมกลนืกับรายละเอยีดของหองอาหาร สรางเสรมิรสนิยมที่ดีตอ

ลูกคา และจะตองเหมาะมือในการเปดและงายตอการอาน  สําหรับขนาดของเมนูโดยทั่วไปมีอยู   

3  ขนาดคือ ขนาด 9.5 x 12.5 นิว้,  8.4 x 11.5 นิ้ว   และ  5.4 x 8.4 นิ้ว  ดังภาพที่  1.12 

 

 

ภาพที ่ 1.12  ตัวอยางรายการอาหาร 

                                            ที่มา  (Rockport, 2001, p. 16) 

 

4. งานออกแบบสิ่งพิมพชนิดเอกสารเฉพาะหนวยงาน (task-oriented pieces)   ไดแก  

แบบสอบถาม รายงาน  เคาโครงวิจัย ใบปลิว จดหมายหรือหนังสือราชการ และบัตรเชิญ เปนตน 

      ส่ิงพิมพประเภทนี้เกี่ยวของกับการใชประโยชนทางการสื่อสารในสํานักงานเปนสวน

ใหญ หนาที่โดยตรงของผูออกแบบจะตองจัดวางตวัอักษรใหปรากฏเปนบรรทัดหรอืกลุมขอความที่

เปนความรับผิดชอบโดยตรงของเจาพนักงานแผนกสารบรรณของแตละองคกร ดังนั้นลกัษณะของ

ส่ิงพิมพที่ปรากฏจึงจะตองมกีฎเกณฑตายตัวตามระเบียบแบบแผนของแตละหนวยงาน อีกทัง้

ระยะเวลาในการจัดพิมพเผยแพรและจัดสงก็จะถูกกําหนดเปนงานประจําตําแหนงเฉพาะบุคคลใน

แตละวันที่ตองสัมพนัธกับระยะเวลา 
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     หนาที่หลกัของระบบการสรางสรรคประเภทสิ่งพิมพเพื่อการสื่อสารเฉพาะหนวยงานที่

กลาวถึงนี้จึงมุงเนนไปในสวนของการใชตัวอักษร และขอความทางการสื่อสารเปนสวนใหญ เชน 

ขอเสนอ (proposals)  แบบสอบถาม  (questionnaires) รายงาน (reports)  ใบปลิวพับเพื่อการ

นําเสนอ  (presentation folders)   จดหมายขอเงนิชวยเหลือกองทนุ (fund raising letters)   และ

บัตรเชิญ (invitations)  เปนตน    สําหรับขนาดของสิ่งพมิพในประเภทดังกลาวนี้จาํนวน 5 ชนิด

แรกมีขนาดเทากัน คือ  8 ½ x 11 นิ้ว 

 

ขั้นตอนของการออกแบบสื่อส่ิงพิมพ 
 ในการออกแบบสื่อส่ิงพิมพถอืเปนกระบวนการสําคัญที่สุดในกระบวนการสรางสรรค 

ส่ิงพิมพใหปรากฏตอผูรับสาร เพราะในขัน้ตอนนี้จะรวมสวนประกอบในการนําเสนอรูปแบบและ

เนื้อหา ชนิดของภาพประกอบ แบบตัวอกัษร ชนิดกระดาษและเทคนิคการพิมพตาง ๆ เขามา

ดําเนนิการโดยไมใหละเลยหรือละทิง้สวนใดใหหลุดหายไปจากแนวคิดที่ไดกําหนดไว    ซึง่การ

ออกแบบสื่อส่ิงพิมพสามารถแบงไดเปน 6 ข้ันตอนดงันี ้(ปราโมทย  แสงพลสทิธิ์, 2540,  

หนา 174 -179) 

1. ข้ันศึกษาขอมลูหรือข้ันตีโจทย (identify) หมายถงึขึ้นพินจิพิจารณาเกี่ยวกับปญหา 

ของโจทย เพื่อใหเขาใจถงึความตองการของลูกคาหรือกลุมเปาหมาย โดยกําหนดรายละเอียด 

ปลีกยอยที่เกีย่วของกับส่ิงทีลู่กคาหรือโจทยกําหนด รวมทั้งขอจํากัดและวิธีการในการสื่อสาร 

2. ข้ันรางแบบจิว๋หรือข้ันระดมคําตอบ (preliminary) หมายถึง ข้ันตอนในการแสวงหา 

คําตอบในหลาย ๆ หนทางและหลาย ๆ วิธกีาร เพื่อขยายแนวความคิดในการตอบปญหานั้น ๆ ให

กวางขึ้น  วิธีการหาคาํตอบในขั้นนี้ถือเปนขั้นตอนแรกทีจ่ะปรากฏ ออกมาเปนรูปวาดคราว ๆ 

ขนาดเล็ก (thumbnail) บางกลุมนยิมเรียกวา “แบบสเก็ตซขนาดเล็ก” (thumbnail sketch) หรือ

บางกลุมเรียกวา “เลยเอาทขนาดเล็ก” (thumbnail layout) 

3. ข้ันรางแบบหยาบ หรือข้ันจดักลุมคําตอบ (refinement) หมายถึง ข้ันตอนคัดเลือก 

คําตอบที่มีลักษณะใกลเคียงกันเขากลุมเดียวกนั โดยคดัเลือกอันทีเ่ดนที่สุดในแตละกลุมมา

ออกแบบใหมเพิ่มเติม เพื่อแสดงรายละเอยีดเพิ่มข้ึน เชน ขนาด การจดัวาง แบบตัวอักษรชนิด

คราว ๆ และการใชสี เรียกขัน้ตอนการจัดกลุมคําตอบในขั้นนี้วา “สเกต็ซหยาบ” (rough sketch) 

หรือ  

“เลยเอาทแบบหยาบ”  (rough layout)  ก็ได 
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4. ข้ันรางแบบละเอียดหรือข้ันคาํตอบที่สมบูรณ (analyze) หมายถงึ ข้ันตอนที่เกี่ยวของ 

กับการประเมนิและตรวจสอบเกี่ยวกับรายละเอียดของรูปแบบทั้งหมด ในสวนของรายละเอียด

เกี่ยวกับตัวอักษร การจัดวางภาพประกอบ การใชสี การเจียนตัด และการประกอบหนา ฯลฯ  

โดยนักออกแบบกราฟก จะตองทําการออกแบบใหมีลักษณะใกลเคียงความจริง เรียกวา  

“คอมพรีเฮนสฟี สเก็ตซ” (comprehensive sketch) หรือ “คอมพรีเฮนสฟี เลยเอาท” 

(comprehensive layout) เพื่อเลือกคําตอบที่ดีที่สุดจากขั้นจัดกลุมคําตอบโดยวิธีการเปรียบเทียบ

และตัดสินใจเพียงคาํตอบเดียว 

5. ข้ันจัดทําตนฉบับงานออกแบบสิ่งพิมพหรือกราฟก เรียกวาขั้นตัดสนิใจ (decide) เปน 

ข้ันตอนสุดทายในกระบวนการออกแบบทีน่ักออกแบบและผูเกี่ยวของตัดสินใจเลือกใชชิ้นงานใด

ชิ้นงานหนึ่งทีป่รากฏอยูตรงหนา ชิน้งานทีไ่ดรับการคัดเลือกจะถูกนําไปสูการจัดทาํตนฉบับ

ทางการพิมพ (artwork) ที่เปรียบเสมือนคําตอบที่ตรงกับโจทยในขัน้ตอนแรก 

6. ข้ันงานพิมพสําเร็จ หรือข้ันการนําไปใช (implement) เปนขั้นตอนของการนําคําตอบ 

ซึ่งผานการพิจารณาและคัดเลือกแลวอยางพิถีพถิันวาเปนคําตอบที่ดีและสมบูรณที่สุดเพื่อนาํออก

เผยแพรดวยสือ่ชนิดตาง ๆ เชน ใบปลิว โปสเตอร นิตยสาร ฯลฯ 

จะเหน็ไดวาในงานออกแบบสิ่งพิมพหรือกราฟกมีสวนประกอบที่สําคัญไดแก ตัวอักษร  

ภาพประกอบ และเทคนิควธิกีารสรางสรรคงานศิลปกรรมเพื่อนาํไปใชใหเกิดประโยชนในการ 

จัดทําตนฉบับทางการพิมพ ซึ่งประกอบดวยการสรางสรรคภาพชนิดตาง ๆ เชน ภาพลายเสน  

ภาพฮาลฟโทน และภาพถายสําเนา กลุมภาพเหลานี้จะตองคํานึงกระบวนการสรางสรรคให

สัมพันธกับขนาดของงานกราฟกหรือส่ิงพมิพ โดยผานกระบวนการยอ การขยาย และ 

การครอบภาพ เปนตน 

 

การสรางเลยเอาทที่ดี 
สําหรับในการสรางเลยเอาทที่ดีนัน้จะตองประกอบดวยหลักการใหญ 3 ประการดังนี ้

1. เลยเอาทที่ดีตองมีพลงั  หมายถงึผูรับสารจะตองสามารถเก็บเนื้อหาจากเลยเอาทได 
อยางรวดเร็วและมีวิธกีารในการสื่อความหมายไดอยางเหมาะสม 

     สาระสําคญัตอไปนี้เปนประโยชนอยางยิ่งในการทาํเลยเอาท 

1.1 ตัดสินใจเกี่ยวกับสาระที่เปนหลักหรือหัวใจของชิ้นงาน รวมทั้งการวางแผนเกี่ยว 

กับเลยเอาทอยางรอบคอบ เชน เลือกรูปสนับสนนุสาระหรือขอความหลัก 
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1.2 กําหนดขนาดของชิ้นงานที่จะใชใหลงตวัเสยีกอนที่จะเริ่มลงมือทาํเลยเอาท เชน  

แผนพับจะตองกําหนดขนาดที่เหมาะมือในการพับและการพกติดตัว 

1.3 ฝงใจและติดตาผูพบเห็นในทุกที่ เชน ชื่อนิตยสารสามารถมองเห็นไดงาย แมวา 

จะเดินผานไปอยางรวดเร็ว 

1.4 รักษากลุมเปาหมายไวในใจเมื่อมีการกาํหนดขนาดและรูปแบบและการเลือก 

ขนาดตัวพมิพ นัน่คือการสรางสรรคทุกสิง่ทกุอยางใหมีขนาดใหญพอเหมาะ และงายตอการ

มองเหน็ หากกลุมเปาหมายของเราเปนผูสูงอาย ุ

1.5 ตรวจสอบกับที่ทาํการไปรษณียใกลตัว เพือ่ใหเกิดความเชื่อมั่นไดวาสือ่ที ่

สรางสรรคสามารถสงไปไดทางไปรษณีย เพราะโดยปกติระบบการขนสงจะมีผลกระทบตอขนาด 

น้ําหนกั ปลายทางและรูปแบบของการพับ 

1.6 เลือกและจัดเก็บกระดาษไวสําหรับงานที่จาํเปนตองใชระบบการพิมพเลเซอรใน 

กรณีของกระดาษจดหมาย จดหมายขาว แผนปลิว หากไมพิมพในระบบแรกจะใชระบบการพิมพ

แบบใด 

1.7 เลือกกระดาษที่มีสีสวาง และเลือกใชน้าํหนักหมึกเขม หากจําเปนตองอัดสําเนา 

ดวยเครื่องถายเอกสาร 

1.8 ตองเชื่อมั่นวาโลโกจะตองชดัเจน มองเห็นไดงายในทุก ๆ ขนาดที่จําเปนตองใช 

2.  เลยเอาททีด่ีตองมีองคประกอบอยางมรีะบบ หมายถงึ ผูอานหรือผูรับสารจะสามารถ

เคลื่อนหรือกราดสายตาไปทัว่ทัง้แผนงานกราฟกไดอยางนุมนวลและงายดายตลอดทั้งแผน 

     สาระสําคญัตอไปนี้เปนประโยชนอยางยิ่งในการสรางเลยเอาท 

2.1 การใชตัวพมิพที่มีขนาดแตกตางกนั เชน หวัเรื่องหลกัควรใหญกวาหัวเรื่องรอง 

2.2 การจัดวางพื้นที่สําคัญ ๆ ของขอมูลจะตองทําใหลงตัวกอนการคิดเรื่องสี 

2.3 การสลับน้าํหนักตัวพิมพ เชน การใชตัวพมิพชนิดกึ่งอวนดูเดน แตแทจริงแลว 

ตัวพิมพที่อวนจริงดูเดนกวา 

2.4 การทิง้พืน้ที่สีขาวหรือสีออนรอบตัวสาร 
2.5 การเลือกตําแหนงการจัดวางสารสําคัญทีด่ีที่สุด เชน การจัดวางไวตาํแหนง 

สวนบนมุมซายมือผูอาน เพราะเปนมุมที่ผูอานจะดกูอน 

2.6 การจัดกลุมถอยคําใหเปนแนวหรือแถวเดยีวกนั 

2.7 การจัดภาพเปนประเด็นสาํคญัตอเนื่องจากสาระและถอยคํา 
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2.8 การกําหนดใหภาพทาํหนาทีด่ึงดูดใจและเปนตัวเสริมกาํลังใหถอยคํา 

2.9 การจับตัวพิมพใสกรอบ หรือสรางสรรคในรูปแบบทีน่าสนใจกวา 

2.10  การจัดหัวขอสําคัญตามลําดับ เพื่อใหผูอานมองเห็นไดงาย ๆ โดยวางจุดดํา 

กลม ๆ เลก็ ๆ หนาขอความ 

2.11  การแลกเปลีย่นตัวพิมพ 
2.12  การใชสีแตกตางกนัหรือกลบัคาน้ําหนัก 

3.  เลยเอาททีด่ีตองมีส่ิงดึงดูดใจตอผูพบเห็น หมายถึง เลยเอาทนัน้ ๆ จะตองมีความเดน

สงา และมีสมรรถนะในการดึงดูดใจผูรับสารเหนือคูแขงขันที่เปนเลยเอาทในประเภทเดียวกัน 

     สาระสําคญัตอไปนี้เปนประโยชนอยางยิ่งในการสรางสรรคเลยเอาทใหดึงดูดใจ 

3.1 การขยายภาพสิ่งที่มีขนาดเลก็ใหดูมีขนาดใหญ เชน ผ้ึง หรือไสเดือน หรือการ 

จัดวางใหปกคลุมแผไปทั่ว 

3.2 การจัดวางรูปใหเอียง หรือจัดวางถอยคําเปนกรอบไวทีมุ่มรูป 

3.3 การจัดวางรูปขนาดเล็ก ๆ ไวรอบ ๆ หรือตัวอักษรขนาดเล็กที่เปดชองวาง 

ขนาดใหญ 

3.4 การเลือกใชสีสด หากชิ้นงานกราฟกมองดูภาพรวมเปนสีเทา 

3.5 การใชพืน้ทึบดํา หรือขาวทีม่ีขนาดใหญ สําหรับหนาโฆษณาทางหนังสือพิมพ 

3.6 การใชตัวอักษรขนาดใหญ เพื่อการปลุกความคิดหรืออารมณขัน ในสวนที่เปน 

หัวเรื่อง 

3.7 การทาํชิ้นงานกราฟกในสวนเดียวกนัใหมีขนาดที่แตกตางกันและโดดเดนกวา 

ชิ้นงานกราฟกอ่ืน ๆ ที่มีขนาดเทากนั 

3.8 การเลือกใชกระดาษที่นาสนใจมีความเดนชัดทั้งพื้นผวิและสี 
3.9 การจัดวางขาวสารขอมูลโดยใชวิธีการที่เหนอืปกติ เชน การจัดวางหวัเรื่องโคงงอ  

หรือการใชตัวอักษรเลนคําและแบบตัวพิมพ 

 

ระบบกริดในการออกแบบสื่อส่ิงพิมพ 
 ระบบกริดหรือระบบตารางมีความสําคัญและเกี่ยวของกับชีวิตประจําวันของคนเราทุก ๆ 

คน ระบบนี้จะปรากฏใหเห็นในสองรูปแบบทั้งชนิดรูปธรรมและนามธรรม โดยระบบกริดที่เปน

รูปธรรมจะแสดงใหเห็นเกี่ยวกับรูปลักษณะของเสนตารางที่แตกตางกันทั้งชนิดสองและสามมิติ 

หากเปนรูปสองมิติหมายถึงการลากเสนในแกนตั้งและแกนนอนใหเกิดตัดกันเปนรูปตารางที่มี
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ขนาดเล็ก-ใหญบนพื้นกระดาษหรือวัสดุพื้นระนาบที่นํามาใช สวนระบบเสนตารางที่มีลักษณะเปน

สามมิติจะปรากฏใหมองเห็นไดในสวนสิ่งแวดลอมที่มนุษยปรุงแตงขึ้น เชน การแบงขอบเขตและ

อาณาบริเวณของเรือกสวน ไรนา รวมทั้งการกําหนดพื้นที่เพื่อแสดงกรรมสิทธิ์ในที่ดินของบุคคล

และผังเมืองเพื่อการใชประโยชนในพื้นที่วาง   

 สําหรับระบบกริดที่เปนนามธรรมจะปรากฏเปนภาพอยูในจิตใจเกี่ยวของกับการวางแผน

หรือการจัดการที่เกี่ยวกับการปฏิบัติงานในชีวิตประจําวันของมนุษย หรือกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งที่

มีความเกี่ยวของและมีความสําคัญตอบุคคลนั้น ๆ รูปแบบของกริดจึงมักแสดงภาพใหปรากฏใน

จินตนาการของแตละบุคคล ในรูปของตารางและกําหนดระยะเวลาหรือข้ันตอนในการทํางานให

บรรลุผล ดังนั้นในการออกแบบกราฟกหรือส่ิงพิมพจึงไดถูกนํามาใชเปนเครื่องมือสําคัญตอระบบ

การทํางานของนักออกแบบ ในลักษณะเสนตั้งและเสนนอนที่ตัดกันจนเกิดเปนตารางสี่เหลี่ยมบน

พื้นระนาบใชประโยชนในการคํานวณทางสายตาในการจัดวางสวนประกอบของการออกแบบสื่อ

ส่ิงพิมพ เชน รูปภาพ และกลุมคําของตัวอักษรใหเกิดความเปนระเบียบหรือหมวดหมูเพื่อความ

สะดวกตอการมองเห็นและการอาน  และเพื่อใหการออกแบบสิ่งพิมพบรรลุผลกอใหเกิดประโยชน

ดานตาง ๆ จึงควรมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับความหมายและสวนประกอบของระบบกริด 

ตลอดจนการนําระบบกริดเขามาใชในงานออกแบบสิ่งพิมพ 

1. ความหมายของระบบกริด 

วิรุณ  ตั้งเจริญ (อางถึงใน ปราโมทย แสงพลสิทธิ์, 2540, หนา 181) ไดกลาววา  

ระบบกริดหมายถึงตารางพื้นที่คือขายงาน (network) ของแนวนอนและแนวตั้ง สัมพันธกับบริเวณ

วางที่แสดงแบบแผน สําหรับการกําหนดพื้นภาพที่ผสานสัมพันธกันกับแนวที่กําหนด เปนแบบแผน

บนเลยเอาท หรือแผนผังสําหรับการออกแบบ 

เค็น การแลนด (Garland, 1980, p. 2) ไดกลาววา ระบบกริดหมายถึงกระดาษออก 

แบบสําหรับจัดทําตนฉบับ แสดงเสนตั้งและเสนนอนของเสนบรรทัด รวมทั้งจํานวนคอลัมน ตาม

ความประสงคของนักออกแบบ ซึ่งเปนผูมีหนาที่จัดวางสวนประกอบพื้นฐานทางการพิมพ 

สรุปไดวาระบบกริดเปนระบบเสนตารางแมแบบที่ใชประโยชนในการจัดหนาสิ่งพิมพ  

(master grid) ที่เอื้อประโยชนตอการออกแบบและการผลิตทางการพิมพ อีกทั้งเปนเครื่องมือใน

การผสานความเปนเอกภาพระหวางตัวอักษร ถอยคํา และรูปภาพที่ปรากฏในงานกราฟกหรืองาน

พิมพนั้น ๆ อีกดวย 
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2. ประโยชนของระบบกริด 

การใชประโยชนจากระบบกริดในการออกแบบสิ่งพิมพมีอยูหลายประการ แตในสวน 

สําคัญของประโยชนใชสอยโดยตรงของเสนตารางนั้นสามารถกลาวไดวา ระบบกริดเปนตัวกําหนด

ขอบเขตพื้นที่ในการออกแบบกราฟกและสิ่งพิมพและสวนประกอบอื่น ๆ เชน พื้นที่ในการจัด 

วางหัวเรื่อง (headline) พื้นที่ในการจัดวางภาพถายหรือภาพประกอบ (photography and 

illustration) รวมทั้งพื้นที่ในการจัดวางคําบรรยายใตภาพ (caption) และพื้นที่ในการจัดวางหนา 

ฯลฯ ดังนั้นหากจําแนกประโยชนของระบบกริดที่ใชเปนเครื่องมือในงานออกแบบสิ่งพิมพมีดังนี 

2.1 ประโยชนทางดานมาตราสวนที่ใชในการวัดหรือหนวยกําหนดทางการพิมพ 
เสนตารางที่ประกอบเขาดวยกันเปนรูปส่ีเหลี่ยมเล็ก – ใหญ ขนาดตาง ๆ ที่เรา 

มองเห็นนั้นสัมพันธกับการวัดขนาดภาพถายหรือภาพประกอบ ความกวางและความลึกของ

คอลัมน เนื้อหาหรือชองตารางขนาดเล็กที่สัมพันธกับขนาดตัวอักษร ในขณะเดียวกันนอกจาก

หนวยวัดที่มีขนาดเล็กที่สุดที่ปรากฏบนหนากระดาษสิ่งพิมพในแตละหนาแลว มาตราสวนที่ใชใน

การวัดนี้ยังรวมไปถึงขนาดและรูปเลมของงานพิมพทั้งหมดที่ถูกกําหนดขึ้นดวยพื้นที่ของระบบกริด 

2.2 ประโยชนดานความสัมพันธและตอเนื่อง 
ในการจัดสวนประกอบในการออกแบบกราฟกหรือส่ิงพิมพนั้นระบบกริดถือวา 

เปนเครื่องมือในการกําหนดการจัดวางสวนประกอบทางการออกแบบทางการพิมพตาง ๆ เชน 

ภาพและตัวอักษรใหเกิดความสัมพันธตอเนื่องกัน มีความเปนระเบียบ ชวนมองหรือดึงดูดใจแกผู

พบเห็น และยังชวยสรางความเปนเอกภาพในงานออกแบบสิ่งพิมพนั้น ๆ ดวย 

2.3 ประโยชนดานการใชสอยเฉพาะอยาง 
ระบบกริดไดถูกนํามาใชประโยชนใชสอยที่แตกตางกันออกไปขึ้นอยูกับชนิดของ 

ระบบกริด สําหรับระบบกริดชนิดธรรมดาสามารถอํานวยประโยชนแกแมบานหรือเด็กนักเรียนใน

การสรางรูปหรือลายปกบนแผนผาและงานฝมือชนิดตาง ๆ แตในขณะเดียวกันขอบเขตของการ

ออกแบบสิ่งพิมพสามารถใชประโยชนจากระบบกริดไดอยางกวางขวางขึ้นอยูกับความตองการ

และวัตถุประสงคของนักออกแบบและลูกคา โดยเฉพาะอยางยิ่งในสวนของการจัดหนางานพิมพ

ประเภทหนังสือพิมพและนิตยสารจะสังเกตเห็นไดอยางชัดเจนวา แมส่ิงพิมพทั้งสองประเภทนี้จะมี

หนาที่ในการนําเสนอขาวสารตอผูอานเชนเดียวกัน แตภาพลักษณะที่ปรากฏลวนแตกตางกัน 
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2.4 ประโยชนดานความงามและการสื่อสาร 
ปจจุบันงานออกแบบสิ่งพิมพมีวิวัฒนาการและเปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็วทั้งนี้ 

เพราะระบบอุตสาหกรรมการพิมพมีเครือขายทางการผลิตที่กวางไกล ทั้งในสวนของเครื่องมือ 

วัตถุดิบ และผูสรางสรรค ดังนั้นระบบอุตสาหกรรมการพิมพนี้จึงหลีกหนีไมพนกระบวนการสื่อสาร

ที่จะตองประกอบดวยปจจัยทางดานปริมาณในการผลิตเพื่อใหเพียงพอกับความตองการของ

ลูกคาและปจจัยทางดานความงาม ซึ่งหมายถึงคุณภาพอีกดานหนึ่งที่ผูผลิตจะตองแขงขันกัน

พัฒนาใหสอดคลองกับความนิยมของกลุมเปาหมาย 

ในแงของการสื่อสารระบบกริดไดกลายเปนที่ยอมรับของทั้งผูผลิตและผูรับสารวา  

ระบบนี้ไดมีสวนชวยอยางมากในการขจัดปญหาของความสลับซับซอนในการสื่อสารใหเขาใจได

งายขึ้น ทั้งในสวนของแผนภูมิ ตารางชนิดตาง ๆ หรือขอมูลที่บอกจํานวนดวยตัวเลขในงานพิมพ 

3. สวนประกอบของระบบกริด 

หากเปดหนังสือหรือหนาสิ่งพิมพฉบับใดฉบับหนึ่งแลวคลี่ออกอานโดยไมตั้งใจ เรา 

อาจไมลวงรูไดวาเบื้องหนาและเบื้องหลังของหนาสิ่งพิมพนั้น ๆ ตางก็ผานการใชเวลาอยาง

พิถีพิถันในกระบวนการออกแบบสิ่งพิมพจนกลายมาเปนสิ่งพิมพสมบูรณที่สรางความพึงพอใจแก

ผูสรางสรรค ในการจัดวางและออกแบบระบบกริดจึงเปนการจําแนกสวนปลีกยอยของการ

ออกแบบทั้งหมดในหนาสิ่งพิมพใหมองเห็นเปนชิ้นเดียวกัน เพื่อความเขาใจในสวนประกอบของ

ระบบกริดที่ใชสําหรับการออกแบบสิ่งพิมพที่มีอยูดวยกัน  8 สวนดวยกันดังภาพที่  1.13 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ 1.13  สวนประกอบของระบบกริด 
กัตเตอร 

อัลเลย มารจิน 

                                         ที่มา  (ปราโมทย  แสงพลสทิธิ์, 2543, หนา 87) 
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3.1 มารจิน (margin) หมายถึงกรอบพื้นที่ หรือบริเวณวางที่ตอเนื่องกับขอบเขตของ 

สวนที่ใชในการจัดวางเนื้อหา การกําหนดขอบเขตและพื้นที่ของกรอบที่กลาวถึงนี้ ข้ึนอยูกับ

ประโยชนใชสอยของการจัดหนาสิ่งพิมพตามแนวคิดของนักออกแบบแตละกลุมที่เขาไปมีสวนรวม

ในการแกไขปญหาที่ปรากฏในงานออกแบบนั้น ลักษณะและสภาพของมารจินโดยทั่ว ๆ ไปจัดเปน

พื้นที่วาง หากเปนหนังสือหรือส่ิงพิมพชนิดธรรมดาจะเวนขาว หรือปลอยใหเห็นเนื้อของกระดาษ

โดยปราศจากสิ่งอื่นใด  โดยหนาที่ของมารจินชวยใหเนื้อหา ตัวอักษร และภาพที่จัดวางไวในแต

หนามีขอบเขตที่แนนอน เกิดความเปนระเบียบและมองเห็นเดนชัดยิ่งขึ้น 

3.2 กัตเตอร (gutter)  หมายถึงพื้นที่บริเวณที่เปนสวนตอเนื่องของหนาหนังสือหรือ 

ส่ิงพิมพชนิดหนาคู หรือ ซายขวา กัตเตอรจึงเปนสวนของดานในที่เปนบริเวณวางของของในแตละ

ดาน หนาที่ของกัตเตอรชวยเปนบริเวณวางหรือชองไฟในการแยกสวนระหวางรอยตอของหนาซาย 

ขวาออกจากกัน 

3.3 อัลเลย (alley) หมายถึงพื้นที่วางที่เกิดขึ้นตามเสนตารางในแนวตั้งและแนวนอน 

ของหนวยตาราง ทําหนาที่เปนชองไฟเพื่อแบงแยกใหเกิดชองวางระหวางบรรทัดตัวอักษรที่

ประกอบเปนเนื้อหา ภาพถาย หรือภาพประกอบ หัวเรื่อง และคําบรรยายใตภาพ ฯลฯ 

3.4 หนวยของกริด (grid units) หมายถึง กลุมตารางที่จัดไวเปนชุด หรือแบบเดียว 

กัน จัดวางไวอยางมีจังหวะเปนกลุมเปนกอนหรือแยกออกจากกันก็ได ข้ึนอยูกับวัตถุประสงคของ

นักออกแบบ หนวยตารางที่จัดไวเปนกลุมก็เพื่อกําหนดใหเสนตารางที่สรางขึ้น มีหนาที่ในการ

กําหนดขนาดและสัดสวนของคอลัมน ภาพ รวมทั้งหนาตาในภาพรวมทั้งหมดของสิ่งพิมพชนิด

หนาเดี่ยวและหนาคู 

3.5 มุมกริด (grid intersection) เปนตําแหนงที่เสนตั้งและเสนนอนของตารางพบกัน  

มุมตารางจะมีหนาที่ในการควบคุมการจัดวางตําแหนงของตัวอักษรและภาพใหปรากฏอยูใน

ขอบเขตที่ตองการ 

3.6 ตําแหนงเลขหนา (folio) การกําหนดเลขหนาในงานออกแบบสิ่งพิมพเปนสวน 

สําคัญอีกสวนหนึ่งของการออกแบบ เพราะเลขหนาที่จัดวางขึ้นตามาจํานวนหนาที่ปรากฏ โดยจะ

ทําหนาที่ย้ําเตือนผูอานเกี่ยวกับเนื้อหาและปริมาณของหนาสิ่งพิมพที่ผานไป ในขณะเดียวกัน

หนาที่ของเลขหนาก็ยังเปนสวนของตัวเลือกอีกชนิดหนึ่งที่จะชวยใหผูอานตัดสินใจไดอยางรวดเร็ว

ในการเลือกเรื่องราวกอนหลังสําหรับในการอานแตละครั้ง 
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3.7 เสนพับ (fold) หมายถึง เสนผาศูนยกลางของหนากระดาษที่ปรากฏในงานออก 

แบบกราฟกหรือส่ิงพิมพที่ตองการจะเขาเลม เปนกึ่งกลางของกัตเตอรและเปนเสนกึ่งกลางของ

หนาคูซายขวา โดยเสนพับจะมีหนาที่ไวกําหนดพื้นที่หรือขอบเขตในหนาสิ่งพิมพที่มีจํานวนหนา

ตั้งแตสองหนาขึ้นไป นอกจากนี้จะใชประโยชนเพื่อการแบงขอบเขตในการเย็บและเก็บเลมแลว 

เสนพับที่กลาวถึงนี้ยังเปนเครื่องมือเตือนใจใหนักออกแบบสิ่งพิมพตระหนักในการจัดวาง

ภาพประกอบ และตัวอักษรในการจัดวางหนาคูไมใหเกิดขอผิดพลาดขึ้นไดสําหรับการอานและการ

จัดวางหนา 

3.8 ขนาดกริด (grid size)  ขนาดของกริดถือวาเปนสวนสําคัญอีกสวนหนึ่งในการ 

กําหนดรูปแบบและหนาที่ของสิ่งพิมพ กําหนดใหกลุมเปาหมายเกิดระบบทางการมองเห็น และ

รับรูอยางเปนหมวดหมูในงานออกแบบไดโดยงาย ซึ่งขนาดของกริดจะถูกกําหนดดวยกระดาษ

อารตเวิรกที่ใชในการจัดหนาและผลิตสื่อส่ิงพิมพนั้น ๆ ดังนั้นขนาดของกริดจะถูกกําหนดตาม

ขนาดมาตรฐานของกระดาษที่นํามาใชผลิตสิ่งพิมพนั่นเอง เชน  ใบปลิว  จะมีขนาดของกริด

ประมาณ 8.5 x 11.5 นิ้ว, 6.7 x 10 นิ้ว และ 4 x 8.5 นิ้ว  ตามขนาดของกระดาษที่นํามาใชผลิต 

เปนตน 

4. การใชงานในระบบกริด 

ระบบกริดเปนเครื่องมือที่นําเขามาใชในการออกแบบสิ่งพิมพประเภทตาง ๆ  ที่มีอยู 

มากมายหลายชนิดทําใหระบบกริดมีขอบเขตของการใชที่แตกตางกันออกไปโดยสามารถแบง

ลักษณะของการใชระบบกริดไดเปน 3 ลักษณะดังนี้  (ปราโมทย แสงพลสิทธิ์, 2543, หนา 98) 

4.1 การใชระบบกริดสําหรับงานออกแบบสิ่งพิมพทั่วไป 

4.2 การใชระบบกริดสําหรับงานออกแบบสิ่งพิมพเฉพาะ  

4.3 การใชระบบกริดผสม 

นักออกแบบสิ่งพิมพอาศัยระบบกริดเขามาใชเปนเครื่องมือในการออกแบบสิ่งพิมพจะ 

ตองคํานึงถึงสวนประกอบตาง ๆ ที่เปนตัวรวมทั้งในสวนของภาพ เนื้อหา หัวเร่ือง และตาราง ฯลฯ 

ใหมีความสัมพันธกับเคร่ืองมือทางการออกแบบและการสื่อสารที่นํามาใช เชน การแบงพื้นที่ของ

กระดาษตนฉบับทางการพิมพเปนหนวยตารางสี่เหลี่ยม การใชเครื่องมือกําหนดหนวยวัดทางการ

พิมพมาใชใหเกิดประโยชนและสัมพันธกับการใชตัวอักษรไดอยางเหมาะสม 

      สําหรับการนําระบบกริดมาใชในงานออกแบบสิ่งพิมพในลักษณะตาง ๆ ก็ตองคํานึงถึง 

บริเวณพื้นที่จัดวางกราฟกในระบบกริดใหมีความสัมพันธกันกับสวนพื้นที่ภายในมารจิน กัตเตอร 

และอัลเลย  โดยสามารถจัดวางสวนประกอบทางการพิมพได 2 แบบ แบบที่หนึ่งชนิดสมดุลหรือ
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ดุลยภาพ คือลักษณะของการจัดวางองคประกอบทั้งหมดรวมกลุมเปนหนวยภายในกรอบของกริด  

แบบที่สองชนิดอดุลยภาพ คือลักษณะของการจัดวางองคประกอบแบบไมธรรมดานั่นคืออาจมกีาร

จัดวางสวนของภาพขยายไปถึงขอบกระดาษที่เรียกวา “ภาพตัดตก” (bleed)  ดังภาพที่ 1.14 

 

ภาพที ่ 1.14  เปรียบเทียบระบบกริดชนิดธรรมดาและชนิดไมธรรมดา 

                     ที่มา  (ปราโมทย  แสงพลสทิธิ์, 2540, หนา 195) 

 

      เมื่อกลาวถึงภาพซึ่งเปนสวนประกอบทางการออกแบบในหนาสิ่งพิมพที่อาศัยระบบ 

กริดเปนตัวกําหนดขอบเขตในการจัดวางเพื่อใหเกิดพื้นที่วางที่เรียกวา“บริเวณขอบภาพที่สวยงาม”

โดยบริเวณขอบภาพจะปรากฏเปนขอบหรือพื้นที่วางสีขาวทามกลางพื้นที่สีเทาทั้งหมดในหนา 

ส่ิงพิมพ นอกจากขอบภาพแลวยังมีขอบหรือชองวางระหวางคอลัมน ยอหนา ภาพ และบรรทัด ซึ่ง

บริเวณขอบภาพหรือบริเวณวางที่ปรากฏในหนาสิ่งพิมพนั้นจะเปนประโยชนในการพักสายตา       

     นอกจากนี้ยังมีการจัดวางองคประกอบในลักษณะเปนหนวย ซึ่งคําวา   “หนวย” 

หมายถึงการแบงสวนคอลัมนตามปกติ ตั้งแต 1 หนวยตอ 1 หนากระดาษสําหรับส่ิงพิมพประเภท

หนังสือ สวนสิ่งพิมพอ่ืนอาจจะมีจํานวนหนวยตั้งแต 1 หนวยตอ 1 หนากระดาษหรือมากกวานั้น  

      อยางไรก็ตามเพื่อหลีกเลี่ยงความซ้ําซากจําเจ และเพิ่มความสามารถระบบกริดใหมาก

ข้ึนตองานออกแบบสิ่งพิมพ เชน ตามปกติระบบกริดธรรมดาใชจัดหนานิตยสารหรือหนังสือ 

สามารถจัดหนาไดตั้งแตชนิดคอลัมนเดียวจนถึงสามคอลัมน แตสําหรับหนังสือหรือนิตยสารบาง

ประเภท การออกแบบระบบตารางสามารถเปดโอกาสใหนักออกแบบจัดวางคอลัมนในหนา

เดียวกันไดทั้งชนิดคอลัมนเดียวและหลาย ๆ คอลัมนไดในเวลาเดียวกันเปนลักษณะของการ

ผสมผสานการใชงานของระบบกริดนั่นเอง 
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การใชคอมพิวเตอรในการออกแบบกราฟก 
ในอดีตคอมพวิเตอรเปนเครือ่งมือและอาวธุสงคราม ผลิตขึ้นใชในกองทัพบกอเมริกนัเมื่อ

ประมาณปลายสงครามโลกครั้งที่ 1  ในฐานะของเครื่องมือที่ใชสําหรบัการคํานวณเพื่อการกําหนด

วิถีโคงของกระสุนปนใหญทีป่ลอยจากจุดยิงกอนการโจมตีเปาหมาย เมื่อส้ินสุดสงครามโลกครั้งที่ 

2 วิถีชวีิตของมนุษยจึงมุงสูสันติภาพเปนจุดสูงสุดของอุปกรณและเครื่องมือที่เคยใช

ประหัตประหารชีวิตมนุษยหลายประเภทในชวงสงครามจึงถูกนํามาประยุกตใชเพื่อประโยชนทาง

สันติภาพและการดําเนินชวีติแบบใหม เชน การสํารวจทางดานภูมิศาสตร การคมนาคม และการ 

ส่ือสารชนิดตาง ๆ  คอมพิวเตอรคือเครื่องมือชนิดหนึง่ทีจ่ัดอยูในขอบเขตดังกลาวและไดรับการ

พัฒนาอยางรวดเร็วเพื่อนําไปใชประโยชนทางดานพาณิชย  โดยบริษทัแอบเปล คอมพิวเตอร 

ประเทศสหรัฐอเมริกาก็ไดประดิษฐเครื่องคอมพิวเตอรสําหรับงานออกแบบกราฟกโดยเฉพาะ  

ออกวางจําหนายในทองตลาดเปนครั้งแรก  

การใชประโยชนจากคอมพวิเตอรในการออกแบบกราฟกกลาวไดวามสีวนเกี่ยวของ

รวมกันสองสวนคือดานวิศวกรรมศาสตร ซึ่งเปนกระบวนการทํางานตามกลไกของเครื่องกล

อิเล็กทรอนกิส โดยอาศัยโปรแกรมสําเร็จรูปชนิดตาง ๆ และดานการออกแบบ ซึ่งอาศัยความรู

ความเขาใจทางดานการนาํสวนประกอบทางการออกแบบมาใชรวมกนักับหลักเกณฑทาง 

การออกแบบ เพื่อใหเกิดความสมบูรณในรูปแบบที่นักออกแบบสรางสรรคข้ึน ดังนัน้การนาํ

คอมพิวเตอรมาใชประโยชนทางการออกแบบกราฟกมีส่ิงที่ตองคาํนงึถงึสามสวนดวยกันคือ การใช

แบบตัวอักษร การใชสวนภาพและกราฟก และการสรางหนาสิ่งพิมพหรือพื้นที่สําหรับจัดวาง

กราฟก (ชูศักด์ิ  เพรสคอทท, 2543, หนา 361-365) 

1. การใชแบบตัวอักษร 
จะเหน็ไดวาปจจุบันไดมีการพัฒนาโปรแกรมสําเร็จรูปเกีย่วกับการใชตวัอักษรขึ้นมา 

มากมายหลายโปรแกรม ทาํใหการใชคอมพิวเตอรสําหรับงานออกแบบสิ่งพิมพมีความสามารถ

และสะดวกมากยิง่ขึ้นในการเลือกสรรแบบตัวอักษรมาใชงานหลากหลายขนาดตั้งแตเล็กสุด ขนาด 

4 พอยท จนถงึขนาดใหญสุดเต็มหนากระดาษที่สามารถใชบรรจุในถาดกระดาษของเครื่อง

พรินเตอรได  

2. การสรางภาพและกราฟก 

ในการใชเครื่องคอมพวิเตอรเขามาสรางภาพและงานกราฟกนัน้สามารถกระทาํได 2  

วิธี คือการสแกนภาพ หรือการใชงานกราฟกจากแหลงอื่น และการสรางภาพขึน้มาใหมโดยใช

โปรแกรมสรางงานกราฟกโดยเฉพาะ 
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3. การสรางหนาสิ่งพิมพ 
ปจจุบันคอมพวิเตอรไดเขามามีบทบาทอยางสงูในการสรางหนาสิง่พิมพโดยลด 

ข้ันตอนในการ และทาํใหหนาสิ่งพิมพมีความชัดเจนกลายเปนตนฉบับทางการพิมพไดเลย ซึ่งมี

โปรแกรมสําเร็จรูปที่นยิมใชในการสรางเลยเอาทหนาสิง่พิมพหลายโปรแกรม เชน เพจเมกเกอร, 

ควอรก เอ็กซเพรส เปนตน 
 

สรุป 
การออกแบบกราฟกที่ปรากฏในรูปของสิ่งพิมพชนิดตาง ๆ ในปจจุบันมีอยูมากมายหลาย

ชนิดที่ผลิตขึ้นตามความตองการของผูผลิตเพื่อสนองประโยชนตอกลุมเปาหมายหรอืผูใช โดยไดมี

การจําแนกชนดิและประเภทของงานกราฟกสิ่งพมิพออกไว  4 ประเภทคือ งานกราฟกและสิ่งพมิพ

ชนิดกระดาษทางธุรกิจ งานกราฟกและสิง่พิมพเพื่อการสงเสริมการขาย  งานกราฟกและสิ่งพิมพ

เพื่อการนําเสนอขอมูล และสิ่งพิมพชนิดเอกสารเฉพาะหนวยงาน 

 ระบบกริดหรือระบบเสนตาราง ถือเปนเครื่องมือข้ันพื้นฐานที่สําคัญมากที่สุดชนิดหนึ่งที่ 

นักออกแบบสิ่งพิมพจะสามารถนําไปใชประโยชนไดเปนอยางดีในการประกอบอาชีพ ทั้งในสวน

ของงานออกแบบชนิดพื้นฐานและงานออกแบบกราฟกในขั้นสูง  

 สวนประกอบที่สําคัญของระบบกริดสามารถแบงตามหนาที่ได 8 สวน ไดแก มารจิน กัต

เตอร อัลเลย หนวยของกริด มุมกริด ตําแหนงการจัดวางเลขหนา เสนพับ  และขนาดกริด ซึ่งลวน

เปนสิ่งสําคัญที่จะไปใชประโยชนตอการออกแบบสิ่งพิมพที่มีขนาดแตกตางกัน ทําใหในการใช

ประโยชนของระบบกริดมีรูปแบบแตกตางกันไปดวยสําหรับงานออกแบบสิ่งพิมพทั่วไป และงาน

ออกแบบสิ่งพิมพเฉพาะทาง

 นอกจากนี้ในการออกแบบและผลิตสิ่งพมิพจะประกอบดวยขั้นตอนตาง ๆ ตั้งแตการตี

โจทย  รางแบบจิ๋ว  รางแบบหยาบ รางแบบละเอียด จัดทําเปนตนฉบบั และเขาสูงานพิมพสําเร็จ 

ซึ่งแตละขั้นตอนตองมีความสัมพนัธและพิถีพถิันในงานอยางมาก ประกอบกับปจจุบันไดมีการ

พัฒนาอุปกรณที่ทนัสมัยขึน้นัน่คือมีการนําเครื่องคอมพิวเตอรเขามาใชในการออกแบบและผลิต 

ส่ิงพิมพทําใหลดขั้นตอนบางขั้นตอนลงไปเปนการประหยัดเวลาและคาใชจาย หากแตคงความ

สวยงามและมคีุณคาของสิ่งพิมพ 
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แบบฝกหัดทายบทที่  1 
 

1. จงอธิบายความหมายของการออกแบบสื่อส่ิงพิมพ และมีปจจัยใดบางที่มีผลกระทบ 

ตอการออกแบบในอดีตและปจจุบัน 

2. ประเภทของการออกแบบสิ่งพิมพสามารถแบงไดกี่ประเภท อะไรบาง 

3. จงบอกสวนประกอบที่สําคญัอยางนอยสองประการในหัวกระดาษและซองจดหมาย 

ทางธุรกิจ 

4. การจัดการทางธุรกิจที่เร่ิมตนใหมส่ิงใดสามารถทดแทนเอกสารสําคัญทางธุรกิจการ 
ซื้อขายได 

5. จงเปรียบเทียบความแตกตางระหวางใบปลิวและแผนพับ 

6. ระบบกริดมีความสาํคัญตอนักออกแบบสิง่พิมพอยางไร 
7. จงเปรียบเทียบกริดธรรมดามีความแตกตางจากกริดผสมอยางไร 
8. จงอธิบายถงึสวนประกอบของระบบกริดวามีกี่สวน  อะไรบาง 

9. จงอธิบายขั้นตอนคราว ๆ ของการออกแบบสื่อส่ิงพิมพ 

10. ในปจจุบนัไดมีการนาํเครื่องคอมพวิเตอรเขามาใชในการออกแบบและผลิตสื่อส่ิงพมิพใน 

ลักษณะใดบาง 
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